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以下資料由聯廣傳播股份有限公司及其推薦證券商提供，資料若有錯誤、遺漏或虛偽不實，均由該公司及其推薦證券商負責。
以下揭露之認購價格及依據等資訊，係申請登錄興櫃公司與其推薦證券商依認購當時綜合考量各種因素後所議定。由於興櫃公司財務業務狀況及資本市場將隨時空而變動，投資人切勿以上開資訊作為投資判斷之唯一依據，務請特別注意


   認購相關資訊
   公司簡介
   主要業務項目
   最近五年度簡明損益表及申請年度截至最近月份止之自結損益表
   最近五年度簡明資產負債表
   最近三年度財務比率
公司名稱：聯廣傳播股份有限公司 (股票代號：8497)
	輔導推薦證券商
	國泰綜合證券股份有限公司、元大證券股份有限公司、元富證券股份有限公司


	主辦輔導券商聯絡人電話
	國泰綜合證券股份有限公司 陳文一 02-7712-3962

	註冊地國
	(外國發行人適用)

	訴訟及非訟代理人
	(外國發行人適用)


	輔導推薦證券商認購聯廣傳播股份有限公司股票之相關資訊

	證券商名稱
	主辦
	協辦
	協辦

	
	國泰綜合證券股份有限公司
	元大證券股份有限公司
	元富證券股份有限公司

	認購日期
	105.11.11

	認購股數（股）
	702,000
	100,000
	100,000

	認購占擬櫃檯買賣股份總數之比率
	2.34%
	0.33%
	0.33%

	認購價格
	82元

	認購價格之訂定
依據及方式
	股票價值評估的方式多樣，各有其優缺點，評估之結果亦有所差異，目前市場上常用之股票評價方法包括市場基礎法(如本益比法及股價淨值比法)，透過已公開的資訊，和整個市場、產業性質相近的同業及被評價公司歷史軌跡比較，作為評量企業的價值，再根據被評價公司本身異於採樣公司之部分作折溢價的調整；成本法如淨值法則係以帳面之歷史成本資料為公司價值評定之基礎；另收益基礎法則重視未來公司創造現金。

因成本法係以歷史成本為計算之基礎，易忽略通貨膨脹因素且無法反應資產實際之經濟價值，且深受財務報表所採行之會計原則與方法之影響，將可能低估成長型公司應有之價值。而收益基礎法則以未來各期所創造現金流量之折現值合計數認定為股東權益價值，由於未來之現金流量無法精確掌握，且評價使用之相關參數並無一致標準，可能無法合理評估公司應有之價值。因此，本輔導推薦證券商係以市場基礎法-本益比法來評估該公司之承銷價格。

聯廣傳播股份有限公司(以下簡稱聯廣或該公司)係以從事媒體企劃、廣告製作、行銷公關及展場、商業空間設計等大眾傳播行銷業務為主要服務項目，考量該公司之營收規模、營運特性、產品結構、資本額及獲利能力等因素，擬選取與該公司同為文化創意業之上櫃公司威馳克媒體集團股份有限公司(簡稱：F-VHQ，股票代號：4803)、上櫃公司昇華娛樂傳播股份有限公司(簡稱：昇華，股票代號：4806)及上櫃公司霹靂國際多媒體股份有限公司(簡稱：霹靂，股票代號：8450)做為採樣同業，另將所參酌採樣同業之所營業務與採樣原因列示如表一。
表一

採樣同業

主要所營業務

採樣原因

F-VHQ

(4803)

電視廣告、電影、動漫等多媒體創意、後製及特效等相關服務。

同屬於櫃檯買賣中心所揭示文化創意業產業鏈之廣播電視產業。

昇華

(4806)

電視劇製作、電視劇編劇及藝人經紀。

同屬於櫃檯買賣中心所揭示文化創意業產業鏈之廣播電視產業。
霹靂

(8450)

劇集節目、電視節目、錄影節目帶、電影片之製作及發行；商品及肖像授權以及商品銷售。

同屬於文化創意業。

主辦與協辦輔導推薦證券商協議股票認購價格為82元，茲就認購價格之訂定依據及方式說明如下：
茲就該公司採樣同業協議前三個月(105年7月~105年9月)之平均本益比區間列示如下：
單位：倍

月份

採樣同業

105年

7月

105年

8月

105年

9月

平均

F-VHQ(4803)

31.62
29.64
33.21
31.49
昇華(4806)

37.38
42.00
54.03
44.47
霹靂(8450)

32.68
28.41
24.67
28.59
資料來源：財團法人中華民國證券櫃檯買賣中心網站。

該公司採樣同業105年7~9月平均本益比區間約為28.59~44.47倍之間，另考量興櫃市場之流動性較為不足，故給予85%之流動性風險貼水，計算出該公司興櫃股票價格之合理本益比為24.30~37.80，並以該公司最近四季(104.7.1~105.6.30)之稅後淨利77,389仟元，除以興櫃擬掛牌股本30,043仟股，計算出之每股盈餘2.58元做為參考依據，合理之興櫃認購價格區間約為62.69元~97.52元。經考量興櫃市場流動性風險及興櫃、上市擬掛牌股本、持有時間、發行市場環境及產業前景變化等風險後，最後由本輔導推薦券商與聯廣公司共同議定每股價格82元，作為興櫃認購價格，應尚屬合理。


	公司簡介(公司介紹、歷史沿革、經營理念、未來展望等)

	1、 公司介紹

聯廣傳播股份有限公司設立於民國59年7月，主要經營項目為媒體企劃、廣告製作、行銷公關及展場、商業空間設計等大眾傳播行銷業務，並整合國內外展場設計、主題館及各種3D商業空間的設計統籌，為國內資源最豐富，組織最完整的全方位傳播集團。截至民國105年10月底止，實收資本額為300,428仟元。
2、 歷史沿革

時間

重要記事

民國59年

· 聯廣股份有限公司公司成立。
民國63年
· 推出ACR(Audiences Consumers Research)消費者大調查。
民國79年
· 台灣第一家成立全傳播服務的廣告公司。
民國80年
· 台北市廣告業經營人協會(4A；The Association of Accredited Advertising Agents of Taipei R.O.C.)正式成立，聯廣為創始會員之一。
民國86年
· 台灣第一家成立網路行銷服務的廣告公司。
民國92年
· 成立子公司達聯行銷研究顧問(股)公司。
· 成立子公司聯太國際公關顧問(股)公司。
· 成立孫公司聯一公關顧問(股)公司
· 購買聯眾廣告(股)公司100%持股。

民國93年
· 加入全球獨立代理商聯盟ICOM(International Communication Agency Network)
民國97年
· 聯廣主辦ICOM亞太地區會議並於台灣盛大舉行。
· 成立子公司聯廣廣告(北京)有限公司。
民國98年
· 子公司達聯行銷更名為聯準行銷顧問(股)公司。
民國99年
· 聯廣數位行銷部分割成立聯樂數位行銷(股)公司。
· 成立子公司聯成行銷顧問股份有限公司。
民國103年
· 聯廣傳播集團獲得行銷傳播傑出貢獻獎：年度傑出多元服務代理商第一名、廣告主獎項-年度傑出策略達陣獎第一名、廣告主獎項-年度傑出品牌第三名。
· 聯廣獲得第37屆時報華文廣告金像獎：技術類/最佳攝影獎。
· 聯廣獲得第21屆廣告流行語金句獎：十大金句、永恆金句。
· 聯廣獲得大中華區艾菲獎：時尚風格與休閒生活類銅獎。
· 聯樂獲得行銷傳播傑出貢獻獎：年度傑出數位行銷第二名、作品獎項-年度傑出品牌APP獎第一名及第二名、作品獎項-年度傑出多螢幕行銷獎第三名。
· 聯太獲得財團法人公共關係基金會傑出公關獎：危機管理優異獎。
· 聯太獲得行銷傳播傑出貢獻獎：年度傑出公關活動獎第三名。
民國104年
· 聯廣更名為聯廣傳播(股)公司。
· 子公司聯準(存續公司)吸收合併聯成(消滅公司)。
· 聯廣傳播收購兄弟公司二零零八傳媒行銷(股)公司、聯勤公關顧問(股)公司及聯樂為100%持股子公司。
· 104年8月達勝資本(KHL Capital)基於「聯廣有品牌價值，面臨新世代，勢必要改變」入主聯廣傳播集團。
· 聯廣傳播集團獲得行銷傳播傑出貢獻獎：廣告主獎項-年度傑出策略達陣獎第二名、第三名。
· 聯廣獲得大中華區艾菲獎：金融產品服務類銀獎。
· 聯廣獲得第22屆廣告流行語金句獎：十大金句、永恆金句。
· 聯廣獲得YouTube：104年第三季最成功廣告影片排行榜四名。
· 聯廣獲得龍璽創意獎-影視廣播和網路電影：最佳攝影-系列第二名、最佳音樂使用(非原創音樂)-單件第三名。
· 聯樂獲得行銷傳播傑出貢獻獎：年度傑出數位行銷公司第二名、作品獎項-年度傑出原生廣告獎第二名。
· 聯樂獲得大中華區艾菲獎：品牌公益類銀獎。
民國105年
· 聯廣補辦公開發行案件申報生效。
· 聯廣獲得第23屆廣告流行語金句獎：十大金句、十大金句最佳人氣獎。
· 辦理盈餘暨資本公積轉增資，增資後實收資本額為160,169仟元。

· 辦理增資發行新股並與達揚創意股份有限公司合併，聯廣為存續公司，增資後實收資本額為300,428仟元。
· 光洋波斯特獲得第6屆傑出設計公司空間設計類銀獎。

· 聯廣獲得大中華區艾菲獎：青年營銷類金獎、金融產品與服務類銅獎。

· 聯眾獲得大中華區艾菲獎：機動車交通工具類銀獎。

· 聯樂獲得大中華區艾菲獎：品牌公益類金獎。
3、 經營理念

聯廣是為了客戶而存在，所服務的客戶群中，有許多長期合作的夥伴，秉持著彼此信任的默契一同成長並分享成果。聯廣始終如一地堅持要作對的事，這份堅持不僅為客戶創造銷售佳績、達成行銷使命、鞏固市場佔有率、建立品牌資產等，更贏得客戶的肯定與認同。
4、 未來展望

(一)短期業務發展計畫

1.媒體企劃

受惠於智慧手機與其他行動載具的普及與頻寬的提升，帶動了影音及行動廣告的大幅成長，並衍生更多影音型態的內容及服務。數位行銷、追蹤、分析資料工具亦不斷推陳出新，促使廣告主分配數位行銷預算比例逐年增高。本公司將推出程序化購買服務，從消費者分析、媒體使用行為、媒體計劃策略到傳播效益評估，使媒體購買推向更有效率及效果的模式，讓買賣雙方的需求更能及時媒合與優化。廣告主不但花費精準，媒體流量更能妥善銷售，達到提升服務層次之目的。

2.廣告製作

將持續透過優化業務組織，培養人才具備跨領域的通識能力與洞察力，深度理解客戶產業性質，掌握最新行銷趨勢與知識。加強透過結合網路為平台的思考方式，規畫搭配合適的銷售工具，如針對行動行銷部分置入不會干擾使用者的介面「原生型廣告」、進一步讓使用者在完成任務後能取得獎勵的「成就型廣告」，及具互動性的「行動影音廣告」讓使用者產生緊密連結。以增加創意產能，改善品牌銷售結果，增加客戶倚賴度，創造擁有全方位整合行銷傳播能力的本土品牌。
3.行銷公關

持續加深對現有客戶耕耘，強化與客戶之間的黏著度，特別是為客戶量身打造客製化的公關活動，並從既有客戶中創造及衍生新的公關業務機會。目標將持續擴大服務及產品範疇；此外在數位公關業務，將透過招募具數位應用能力及經驗之人才，並積極安排員工參加數位課程，培養員工在數位及數據領域應用思維，並將數位公關部門實體化，預計未來業務方向將與傳統公關業務比重一致。

4.展場、商業空間設計

因應客戶多方面的需求及展場型態變革，將國內外展場、商業空間設計、主題館及各種3D空間的設計統籌，更擴大至品牌旗艦店、企業展示中心的規劃執行，並邁入大型主題特展、策展之代理及整體行銷活動企劃。近年亞洲市場之文化創意風氣興起及中國會展示場崛起，將更多元化經營使展覽產業服務提供者可更活化利用其設計組合能力，並與媒體企劃、廣告製作及行銷公關展開合作，將讓資源更有效應用，以提升公司競爭力而拓展多元客戶群及市場。
(二)長期業務發展計畫
1.積極拓展經營區域版圖

聯廣除繼續以台灣為根基深耕發展業務外，本集團本著企業使命及發展國際化的整合行銷傳播集團為願景，長期規劃將拓展同屬華人社會文化的香港及大陸地區等大中華區域市場。未來本集團將審慎評估當地市場產業發展狀況及趨勢，因地制宜面對不同規模及規劃多樣化服務組合方式，以期順利拓展並擴大區域版圖。
2.專業人才的招募及培育

廣告產業屬於創意產業，所產出之廣告作品最終效果歸屬於廣告主，惟製作出令人印象深刻甚至驚豔的廣告作品，仍須回歸廣告人才的創意發想；而會展產業部分，為因應客戶多方面的展覽需求如活動規劃、現場管理、會場佈置設計及翻譯等，妥善提供相關專業服務亦不可或缺。是故廣告及會展產業最重要的核心價值便是「人」，人力資源始終為本集團最重視的資產，未來將持續投入新人開發，活絡廣告創意市場及穩定發展會展專業技術，積極培訓員工通識及管理能力，培養宏觀的市場視野，透過招募及栽培本公司未來發展所需專業人才，以落實本集團長期業務發展計畫。


                                                                          

	主要業務項目：媒體企劃、廣告製作、行銷公關及展場、商業空間設計等大眾傳播行銷業務

	公司所屬產業之上、中、下游結構圖：
（廣告行銷產業鏈）
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（廣告產業之產業鏈範疇）
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（會展產業鏈）
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	產品名稱
	產品圖示
及介紹
	重要用途或功能
	最近一年度

營收金額(仟元)
	佔總營收

比重(%)

	媒體企劃
	各類媒體規劃及排程，以及節目合製計劃與執行
	依照客戶產業或產品特性，提出廣告投資管理企劃書，規劃露出之媒體、期間及時段，專業服務達成客戶設定的廣告目標。
	1,024,953
	65.02

	廣告製作
	平面、電視、數位及互動式廣告創意發想與製作
	包含平面廣告、廣告片、微電影、數位行銷素材及程式設計等，供客戶投放於各式媒體平台。
	396,190
	25.13

	行銷公關
	各類公關活動之企劃與執行服務
	協助客戶進行行銷公關策略諮詢、危機管理、媒體關係經營、及各類企業公關企劃與執行之服務。
	155,213
	9.85

	合     計
	1,576,356
	100.00


                                                                          

	最近五年度簡明損益表及申請年度截至最近月份止之自結損益表  
單位：新台幣仟元                      

	年度

項目
	100年
(註1)
	101年
(註1)
	102年
(註1)
	103年
	104年
	105年截

至9月份止
(自結數)
(註2)

	營業收入
	460,032
	486,297
	667,954
	1,792,707
	1,576,356
	1,754,150

	營業毛利
	117,549
	127,972
	240,320
	417,132
	386,308
	464,328

	毛利率(%)
	25.55%
	26.32%
	35.98%
	23.27%
	24.51%
	26.47%

	營業外收入及支出
	34,829
	3,649
	8,400
	(5,092)
	13,247
	10,803

	稅前損益
	21,748
	29,504
	37,381
	101,254
	90,028
	73,338

	稅後損益
	18,318
	24,062
	31,081
	78,310
	73,024
	56,924

	每股盈餘（元）
	11.92
	15.65
	20.22
	9.84
	8.46
	1.89

	股利發放
	現金股利(元)
	10.73
	14.09
	27.20
	6.37
	1.00
	不適用

	
	股票股利(資本公積轉增資)(元)
	-
	-
	-
	-
	4.365
	不適用

	
	股票股利(盈餘轉增資)(元)
	-
	-
	-
	-
	2.584
	不適用


註1：本公司於102年首度編製合併報表，依財團法人中華民國會計研究發展基金會75年11月4日(75)基秘字第107號函規定，可不必追溯加編前年度比較報表，故100~101年度以我國財務會計準則編製之個體報表列示。102~104年度資料則依據IFRS編製之合併財務報告填列。
註2：係自結數字，未經會計師查核簽證，因此可能與會計師查核結果存有差異，請投資人於參考時審慎評估。
	最近五年度簡明資產負債表
         單位：新台幣仟元
                    單位：新台幣仟元

	年度

項目
	100年
	101年
	102年
	103年
	104年

	流動資產
	218,414
	· 224,275
	265,754
	637,004
	562,380

	基金及長期投資
	57,282
	52,491
	2,759
	-
	-

	固定資產
	5,849
	5,032
	30,051
	29,164
	22,846

	無形資產
	        -
	-
	6,990
	4,951
	604

	其他資產
	8,468
	8,730
	7,639
	15,982
	30,368

	資產總額
	290,113
	290,528
	313,193
	687,101
	616,198

	流動

負債
	分配前
	189,888
	182,848
	195,975
	450,635
	379,403

	
	分配後
	206,374
	204,503
	237,801
	469,909
	388,853

	長期負債
	-
	-
	-
	-
	-

	其他負債
	-
	-
	-
	21,520
	26,737

	負債

總額
	分配前
	189,888
	182,848
	195,975
	472,155
	406,140

	
	分配後
	206,374
	204,503
	237,801
	491,429
	415,590

	股本
	30,280
	30,280
	30,280
	30,280
	94,500

	資本公積
	612
	           612
	612
	-
	-

	保留

盈餘
	分配前
	69,372
	76,948
	86,373
	54,744
	82,181

	
	分配後
	52,886
	55,293
	44,547
	35,470
	       48,312

	長期股權投資

未實現跌價損失
	-
	-
	-
	-
	-

	累積換算調整數
	(39)
	(160)
	(47)
	2,133
	2,125

	股東權益總額
	分 配 前
	100,225
	107,680
	117,218
	214,946
	210,058

	
	分 配 後
	83,739
	86,025
	75,392
	195,672
	200,608


註1：本公司於102年首度編製合併報表，依財團法人中華民國會計研究發展基金會75年11月4日(75)基秘字第107號函規定，可不必追溯加編前年度比較報表，故100~101年度以我國財務會計準則編製之個體報表列示。102~104年度資料則依據IFRS編製之合併財務報告填列。
	最近三年度財務比率

	年  度

項  目
	102年
	103年
	104年

	財

務

比

率
	毛利率(%)
	35.98
	        23.27
	        24.57

	
	流動比率(%)
	          135.61
	141.36 
	148.23

	
	應收帳款天數(天)
	          (註1)
	84.57 
	84.47 

	
	存貨週轉天數(天)
	          不適用
	        不適用
	        不適用

	
	負債比率(%)
	62.57
	68.72
	65.91


註1：101年度無出具合併財務報告，致無法計算相關比率。 
                                                                         
投資人若欲查詢該公司更詳細之資料請連結至公開資訊觀測站!![image: image8.png]



公司概況資料表
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